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TISKOVE A MEDIALNI INFORMACE 2019

CO JE INSPIRACE

* B2B c¢asopis, ktery cili na odbornou verejnost (business to business) ﬂl o
« Casopis, ktery informuje, vzdélava a inspiruje ‘;‘ .. MQ%&WW é @6&&&

« Casopis s davéryhodnymi informacemi z oboru
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PROC INZEROVAT V CASOPISU INSPIRACE?

* Inspirace je vnimana jako uzce vyprofilovany ¢asopis s pfesnym zasahem a zarovei davéryhodné médium.

* B2B ¢asopisy jsou povazovany za nejdivéryhodnéjsi medialni kanal.

* Inzerce v B2B ¢asopisech neni vnimana jako nepfijemna.

* Inzerce v B2B ¢asopisech motivuje potencialni klienty ke zjistovani dalSich informaci k inzerovanému produktu/sluzbé/dodavateli.

OBSAHOVE ZAMERENI CASOPISU STRUKTURA ODBERATELU

¢ technologie pfi zakladani zelené péce o zelen,
pouZiti vhodné mechanizace, zavlahové systémy,
vegetacni stfechy, ozelenéni fasad,

ekologicka koupaci jezirka, biobazény,
predstaveni ocenénych realizaci v soutéZi

Park roku a Zahrada roku,

osobnosti zahradni a krajinarské tvorby,
zajimavosti ze zahraniéni, ELCA,

odborné soutéze - Lipova ratolest,

travniky: zakladani a péce,

rostliny: vybér, vysadby, péce,

détska hristé, fotbalova hfisté a sportoviste,
prvky zahradni architektury: zidky, zpevnéné plochy, mobiliar.

Statni sprava a samosprava

Zahradnickeé firmy

Stavebni firmy
Skoly, studenti

X

Projektanti, architekti

Dalsi instituce

Navstévnici odbornych akci
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HARMONOGRAM VYDAVANI PRO ROK 2019 PRIPRAVUJEME:
CASOPISU V ROCE 2019 Historie - doba realného socialismu
Trendy - jaké budou Parky roku 20197
: | uzaverka redakéni Rostliny - kdyZ budete na rostliny kfiet, moc si nepomdzete
termin vydani | objednavek e Technologie - jak reagovat na klimatické zmény
inzerce Zelené stiechy - nedilna soucast zelené infrastruktury
1/2019 18. 3. 5.3. 4.3. Nazory - zajimavé nazory na aktualni déni v oboru
2/2019 17. 6. 27. 5. 3. 6. Ekonomika - kalkulace praci v zahradni a krajinarské tvorbé
3/2019 16. 9. 26. 8. 29 Jezirka / biobazény - koupani bez chemie (trend budoucnosti)
4/2019 9 12 1811, o5 11, Rozhovor - rozhovory s vyznamnymi osobnostmi

PODPORTE I VY CASOPIS INSPIRACE - PUBLIKOVANIM INZERATU,
FIREMNIHO CLANKU NEBO SPONZORSKYM DAREM.



CENIK A PODMINKY INZERCE

P¥i opakovani inzerati dostava inzerent slevu: 2 vydani 7 %, 3 vydani 11 %, 4 vydani 15 %.
Clenové Svazu zakladani a Gdrzby zelené maiji slevu 20 % z ceny.
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PRAVIDLA ZVEREJNOVANI TEXTOVE
INZERCE A FIREMNICH CLANKU

TEXTOVA INZERCE - CENA ODPOVIDA CENAM

KLASICKE PLOSNE INZERCE

Textova inzerce nemusi byt vyrobena v grafické Upravé Casopisu
a mUze byt dodana hotova od zadavatele. Soucasti textové inzerce
mohou byt loga a kontakty na vyrobce nebo prodejce. Clanek je
oznaden jako inzerce. Textovéa inzerce musi byt kompletné pripravena
objednatelem. Redaktofi ¢asopisu tuto textovou inzerci nepfipravuii.

FIREMNI TEXT - PR

Za firemni text se povazuje komercéni ¢lanek. Téma musi odpovidat
tématu ¢asopisu. U podpisu je uvedeno jméno autora ¢lanku, nazev
firmy a daj o webovych strankach. Clanek je oznaden jako inzerce.
Clanek je upraven podle grafiky ¢asopisu a vyroben v grafickém
studiu Casopisu. Firemni text musi byt dodan kompletné pfipraveny
objednatelem. Redaktofi ¢asopisu mohou po dohodé se zadavate-
lem text redakéné upravit. Je vhodné ¢lanek doplnit fotografiemi,
obrazky apod.

TECHNICKE POZADAVKY PRO PODANI INZERCE
Podklady dodavejte e-mailem (do 10 MB), nebo prostifednictvim inter-
netového Ulozisté dat.

a) Graficky zpracované reklamy:
PDF (300 dpi, CMYK, 3 mm spad)
TIFF, JPG (300 dpi, CMYK, 3 mm spad)

b) Inzerce dodavana k vyrobé:
Texty a tabulky: Microsoft Word / Grafy: Microsoft Excel
Loga: Al, EPS (ve vektorech) / Fotografie: TIFF, JPG (300 dpi)

Spadavku (presah grafiky pres okraj formatu papiru) vytvarejte 3 mm
z kazdé strany.
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P Pfi vaze do 20 g Pri vaze do 40 g
PROSPEKTOVA PRILOHA 15 000 K& 20 000 Ké&
UPOZORNENI

Tyto ceny plati pouze v pfipadé, bude-li inzerat,
Ci text dodan v konecné podobé, kterou jiz nebude potfeba
dale upravovat a bude takto pripraven k tisku.
Uvedené ceny jsou bez DPH.

VSEOBECNE PODMINKY
INZERCE

1. Zadani inzeratu

a) Vydavatel pfijima inzeraty pouze na zékladé pisemné objednavky
nebo smlouvy a dodanych podkladd. Objednavka musi obsaho-
vat tyto nalezitosti: Obchodni jméno firmy, sidlo firmy, ICO, DIC,
podpis zadavatele, datum podpisu.

b) Za v¢asné dodani textu inzeratu a bezchybnych podkladl pro tisk
je odpovédny zadavatel.

c) Zadavatel odpovida za obsah a pravni pfipustnost textovych a ob-
razovych informaci pro inzerci.

d) Vydavatel neodpovida za spravnost Udajl v uverejnénych inzera-
tech a neni povinen zkoumat, zda jimi nejsou porusSovana prava
tfetich osob.

e) Vydavatel ruci za béZnou kvalitu tisku v rdmci moznosti, které po-
skytuje podklad pro tisk a pouZzita technologie.

2. Upravy

Inzeraty, které v dlsledku své stylizace nejsou rozeznatelné jako inze-

raty, budou oznaceny slovem ,inzerce“ nebo ,reklamni prezentace”.

3. Pravo odmitnout inzerat

a) Vydavatel si vyhrazuje pravo odmitnout inzerat z dlivodu obsahu
nebo technické kvality, jestlize je v rozporu s platnymi pravnimi Gi
Ufednimi normami, dobrymi mravy a zvyklostmi, danymi technicky-
mi podminkami &i v rozporu se zajmy vydavatele.

b) Vydavatel si vyhrazuje préavo nepfijmout objednavku inzerce
od zadavatele, ktery dluzi za dfive zvefejnénou inzerci, popfipadé
pozastavit plnéni az do zaplaceni dluzné ¢éastky.

4. Placeni inzeratu

a) Cenu za inzerét fakturuje vydavatel do 10 dnl po jeho zvefejnéni.
Fakturu zasila zadavateli spolu s kontrolnim vytiskem. Faktura je
bézné splatna do 14 dnd. Smiuvné Ize dohodnout i jiny termin.

b) V pfipadé, Ze je zadavatel v prodleni s placenim faktury, je vyda-
vatel opravnén fakturovat zadavateli Urok z prodleni ve vysi 0,1%
za kazdy kalendarni den prodleni.

5. Reklamace - nahradni plnéni

a) Zadavatel ma pravo pfi otisténi zcela nebo z&asti necitelného,
nespravného nebo neuplného inzeratu narok na slevu nebo bez-
chybny nahradni inzerat.

b) Reklamovat inzerci je mozno do 14 kalendarnich dnd od zverejnéni.

6. Ceny uvedené v ceniku jsou v K¢ bez DPH.



